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 BAB I
 PENDAHULUAN
 A. Latar Belakang
 Pesatnya perkembangan dunia bisnis pada saat ini mengharuskan
 setiap pelaku usaha untuk bersaing dengan sangat ketat. Membanjirnya
 produk-produk baru mengakibatkan semakin ketatnya persaingan di antara
 para pelaku bisnis, masyarakat pun semakin selektif dalam memilih produk
 yang akan digunakannya. Semakin ketatnya persaingan membuat para
 pengelola bisnis melihat dengan sangat jelinya dengan keunggulan produk
 dalam perusahaannya, dan dapat memanfaatkan sebaik-baiknya setiap celah
 dan peluang pasar yang ada untuk memperoleh hasil yang maksimal, sehingga
 menempatkan produknya dalam posisi yang utama. Untuk dapat
 mempertahankan posisinya, sebuah perusahaan dituntut untuk dapat
 menemukan inovasi baru sebagai strategi kreatifnya, salah satunya dalam
 bidang promosi produknya karena dengan melakukan promosi produk
 merupakan salah satu upaya mempertahankan keunggulan produk dan
 merebut pangsa pasar yang dituju. Meski tanpa disadari para insan di dunia
 periklanan pun saling berusaha untuk bersaing kreativitas secara positif untuk
 dapat memberikan suatu karya uang terbaik bagi para kliennya. Dengan
 demikian periklanan di Indonesia akan semakin maju dan berkembang terus
 dari masa ke masa, serta mampu menghasilkan para kreator-kreator di dunia
 karya seni iklan yang semakin baik dan berkualitas.
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 Seiring dengan hal itu, Fakultas Ilmu Sosial dan Politik program D3
 Komunikasi Terapan jurusan Periklanan Universitas Sebelas Maret Surakarta,
 mengadakan Kuliah Kerja Media (KKM). Kuliah Kerja Media ini sendiri
 merupakan dasar pelaksanaan kerja nyata untuk para mahasiswa yang tengah
 menempuh tahap akhir dalam masa perkuliahannya. Kuliah Kerja Media ini
 juga dijadikan sarana latihan di mana mahasiswa diharapkan mampu mengenal
 dunia kerja nyata dan mempraktekkan apa yang telah didapatkan selama
 kuliah ke dalam dunia kerja secara langsung. Pelaksanaan Kuliah Kerja Media
 ini juga merupakan peranan penting untuk mahasiswa, di mana mahasiswa
 dapat belajar dengan masyarakat, dan membangun kerjasama dan kepercayaan
 dengan orang lain (dalam dunia nyata dengan segala realita aktivitas yang
 ada), selain itu Kuliah Kerja Media juga merupakan salah satu syarat
 kelulusan bagi mahasiswa.
 Penjelasan penulisan laporan Kuliah Kerja Media ini lebih tertuju pada
 bagian creative. Karena setelah empat bulan ini penulis telah melaksanakan
 Kuliah Kerja Media di CV Front Line Indonesia, suatu event organizer di kota
 Solo, yang beralamatkan di Perum Gentan Wiyakta, Jl. Batara Wisnu E20,
 Gentan Surakarta, di mana penulis ditempatkan pada bagian creative design.
 Dan dalam empat bulan tersebut penulis ikut serta dalam
 penyelenggaraan sebuah event yang telah disiapkan dengan serangkaian
 deskriptif programnya. Di sini penulis ingin melakukan Kuliah Kerja Media
 pada bagian creative, karena penulis ingin mengetahui tugas dan tanggung
 jawab seorang creative design serta bagaimana proses dapur creative dalam
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 suatu event organizer dan konsep-konsep program sebelum pelaksanaan
 sebuah event. Sebuah bentuk desain sangatlah berpengaruh dalam sebuah
 promosi dan pengenalan brand name, apalagi bentuk-bentuk desain yang unik
 dan menarik dapat mendongkrak angka penjualan produk tersebut. Begitu pula
 dalam sebuah event, sebuah desain yang menarik akan mampu mengundang
 dan memberikan rasa ingin tahu kepada masyarakat untuk lebih mengenal
 produk atau barang tersebut. Tugas dan tanggung jawab ini tidak lepas dari
 seorang creative design yang ditunjang pula dengan kemampuan kreativitas
 yang mampu memberikan hasil akhir yang memuaskan dan berkualitas. Jika
 sebuah desain iklan yang dipromosikan dapat dikatakan berhasil atau
 sempurna, apabila desain tersebut memenuhi syarat-syarat sebagai berikut:
 1. Desain tersebut mampu menarik perhatian publik serta mudah untuk
 diterima dengan segala bentuk penyampaian desain iklan tersebut.
 2. Menampilkan ide-ide penggunaan ilustrasi, warna, gambar atau foto.
 3. Adanya keseimbangan penggunaan jenis dan huruf yang tepat, serta
 struktur teks yang jelas, singkat dan komunikatif.
 4. Mampu menciptakan adanya kebutuhan rasa untuk memiliki produk
 tersebut dan mengenangnya.
 B. Tujuan Kuliah Kerja Media
 1. Tujuan Umum
 a. Agar mahasiswa mampu menerapkan ilmu pengetahuan yang telah
 didapatkan semasa Kuliah Kerja Media untuk dipraktekkan ke dalam
 dunia kerja.
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 b. Untuk mengembangkan kemampuan pribadi mahasiswa dalam
 kreativitas, adaptasi dan interaksi sesama rekan kerja dalam realita
 dunia kerja.
 2. Tujuan Khusus
 a. Untuk mengetahui proses creative design dalam sebuah event
 organizer di CV. Front Line Indonesia.
 b. Untuk mengetahui kinerja divisi creative design di CV. Front Line
 Indonesia, dimana seorang creative design memiliki imajinasi,
 kreativitas, ketelitian serta kejujuran dalam membuat desain.
 C. Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kuliah Kerja Media
 Kuliah Kerja Media yang dilakukan penulis adalah antara bulan
 Januari sampai Maret 2009. KKM dilakukan secara mandiri atau individu oleh
 tiap mahasiswa mulai dari proposal pengajuan permohonan magang, waktu
 pelaksanaan magang hingga konsentrasi yang dipilih.
 Penulis melaksanakan KKM selama 4 bulan antara bulan Januari
 sampai Maret 2009. Adapun data mengenai perusahaan tempat KKM adalah
 sebagai berikut:
 Nama perusahaan : CV Front Line Indonesia
 Alamat : Perum Gentan Wiyakta, Jl. Batara Wisnu E20 Gentan,
 Solo, 57528 Indonesia
 Telp : (0271) 7650099/ 7026211
 Fax : (0271) 7650038
 E-mail : [email protected]
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 Bidang usaha : Event organizer & Brand activation
 Waktu pelaksanaan : Juli – Nopember 2009
 Waktu kerja : Senin – Jum’at
 Konsentrasi : Bagian Kreatif
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 BAB II
 TINJAUAN PUSTAKA
 A. Periklanan
 Dengan berkembangnya periklanan di Indonesia, kebutuhan
 komunikasi merupakan kebutuhan yang sangat penting, karena pada dasarnya
 periklanan merupakan media komunikasi untuk menyampaikan pesan dalam
 sebuah iklan. Sebuah perusahaan yang telah memiliki brand image yang
 positif dan ternama di mata konsumennya merupakan sebuah hal yang sangat
 penting, karena sebuah citra perusahaan mampu membangun sebuah loyalitas
 daripada konsumen. Pengamat sebuah perusahaan sangat tahu betul realita
 persaingan dalam dunia usaha ini semakin ketat, oleh karena itu membangun
 loyalitas konsumen merupakan hal yang sangat penting.
 Beberapa pendapat mengenai definisi periklanan:
 1. Jefkins, (1995: 5) mengutarakan, bahwa periklanan merupakan proses
 penyampaian pesan-pesan penjualan yang paling persuasif yang diarahkan
 kepada para calon pembeli yang paling potensial atas produk, barang atau
 jasa tertentu dengan biaya yang semurah-murahnya.
 2. Lwin dan Aitchhison, (1997: 3) mengatakan, iklan adalah kandungan
 utama dari manajemen promosi yang menggunakan ruang media bayaran
 untuk menyampaikan pesan.
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 Sebuah perusahaan tentunya tidak sendiri dalam mempromosikan
 produknya, perusahaan tersebut bisa melalui media elektronik dan media
 cetak, bahkan seringkali promosi penjualan sebuah perusahaan dilakukan oleh
 event organizer melalui Event dan Brand activation.
 B. Event Organizer
 Menurut Suseno, (2005: 13-14) membahas tentang sebuah Event
 Organizer atau yang sering kita dengar dengan sebutan EO, tidak lain
 memiliki pengertian sama dengan sebuah kepanitiaan dalam suatu acara.
 Mungkin banyak diantara kita yang berargumen bahwasanya Organizer hanya
 merupakan sebuah penyelenggaraan pentas musik sekolah atau umum saja.
 Tapi sebenarnya lingkup kerja daripada Organizer itu sendiri sangat luas,
 Organizer merupakan sekelompok orang yang terbagi dalam setiap tim
 pelaksana, tim pekerja, tim produksi dan tim manajemen yang bekerja khusus
 untuk melaksanakan deskripsi suatu program acara dari awal acara sampai
 terwujudnya satu titik penyelesaian yang maksimal dari program acara
 tersebut. Dalam pelaksanaan sebuah program acara, EO memiliki letak dan
 posisi kerja yang sangat vital, karena disini lingkup kerja EO menyangkut
 tanggung jawab kesuksesan pada saat berlangsungnya acara dari awal sampai
 akhir. EO sendiri berada di tengah-tengah acara untuk mengkoordinir serta
 mengawasi jalannya acara, selain itu EO juga didampingi berbagai pihak
 pendukung, antara lain:
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 1. Sponsorship/ Penyandang dana
 Pihak ini biasanya ditempati oleh perusahaan atau instansi yang
 memberikan dana untuk kelangsungan suatu program acara, bisa juga
 menjadi sponsor utama atau sponsor tunggal.
 2. Penampil/ Bintang tamu
 Pada umumnya pihak ini menjadi pusat perhatian atau daya tarik dari
 program acara tersebut.
 3. Penonton/ Audience
 Pihak ketiga ini juga menjadi satu tolok ukur keberhasilan dan
 kesuksesan suatu event, dilihat dari banyak atau sedikitnya faktor
 kedatangan penonton/ audience ini akan menjadi titik yang sangat penting.
 4. Pengamat
 Pihak keempat ini biasanya ada pada posisi kalangan pers, bisa juga
 masyarakat setempat. Karena tanpa kita sadari pihak keempat ini bisa
 menjadi humas atau public relation.
 Event Organizer pada dasarnya memiliki hubungan yang sangat erat
 baik dengan perusahaan produsen maupun dengan media. Sebuah produsen
 pasti membutuhkan Event Organizer untuk memasarkan produknya melalui
 penyelenggaraan suatu acara atau event, sama halnya dengan Event Organizer
 pasti membutuhkan media sebagai sarana kampanye produk yang telah
 dibuatnya.
 Kelima elemen penting termasuk juga pelaksanaannya atau yang biasa
 disebut dengan 5P ini memiliki satu kesatuan yang sama, yakni Kesuksesan
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 acara dan Kepuasan semua pihak. Program acara yang berhasil itu tidak lepas
 dari hasil kerja keras EO selaku pelaksana program acara tersebut. Seperti
 halnya yang kita lihat berbagai bentuk acara seperti peringatan Hari
 Kemerdekaan, Piala Dunia, Olimpiade, dan lain-lain itu juga tidak lepas dari
 sentuhan dan hasil kerja para EO. Selain disebut sebagai panitia pelaksana EO
 juga banyak memiliki sebutan lain, diantaranya: seperti Production, Biro
 Jasa/Agency, Organizing committee dan lain sebagainya (Suseno, 2005: 16).
 Cara kerja suatu EO tidaklah sulit, EO memiliki sistem kerja yang
 sama dengan sistem pekerjaan lain, akan tetapi seorang EO juga harus
 memperhatikan beberapa hal dalam pekerjaannya menjadi seorang EO, hal-hal
 yang perlu diperhatikan adalah:
 1. Seorang EO harus mampu berpikir cepat dan kreatif
 2. Seorang EO harus memiliki kepercayaan diri
 3. Mampu berkomunikasi serta bernegosiasi
 4. Bisa diajak kerjasama dengan baik
 5. Peka terhadap segala sesuatu
 6. Memiliki totalitas kerja yang tinggi
 7. Memiliki kedisiplinan
 8. Mampu mengembangkan imajinasi
 9. Memiliki kemampuan untuk mengevaluasi.
 Event organizer bukan hanya lembaga, melainkan sebuah aktivitas
 perancangan promosi, pengkoordinasian sebuah tim, pengarahan dan kontrol
 kegiatan untuk mencapai apa yang diinginkan klien organisasi itu sendiri.
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 Dalam sebuah event organizer, hal yang paling penting adalah ide
 kreativitas, dan cara mempresentasikan ide tersebut kepada klien. Secara
 umum Event organizer dibagi atas dua kelompok kebutuhan klien yaitu
 1. Klien yang membutuhkan Event organizer acara (meeting, insentif
 convention, exhibition).
 2. Klien marketing communications (khususnya below the line).
 Proses Mengadakan Event
 Mungkin kita sering melihat acara di Televisi atau konser musik di
 kota kita, tanpa kita sadari, kita menjadi penikmat yang berada ditengah-
 tengah acara tersebut. Namun untuk mengadakan acara yang sudah jadi dan
 layak untuk dinikmati, itu semua harus melalui beberapa proses, yang pada
 akhirnya proses-proses tersebut dapat diselesaikan guna kelangsungan dan
 kesuksesan acara tersebut. Proses-proses dalam mengadakan sebuah event,
 antara lain (Suseno, 2005: 17-20):
 1. Pertemuan antara Klien dan EO
 Proses yang pertama mi bisa bermula dan sebuah perbincangan antara
 perusahaan penyandang dana atau biasa disebut dengan sponsorship dan
 biro jasa layanan (EO), atau bisa juga dan sebuah tender promosi dan
 sebuah perusahaan. Dan pertemuan dua belah pihak mi, biasanya klien
 mengutarakan keluhannya atau rencana yang ingin klien lakukan, semisal
 klien ingin mempromosikan produk barunya atau klien ingin membangun
 citra tentang produknya lewat sebuah program acara.
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 2. Pengajuan proposal kepada klien
 Menurut Suseno (2005: 18), proses pengajuan proposal kepada klien
 adalah setelah mengetahui keluhan dan apa yang diinginkan oleh klien, EO
 memulai pekerjaannya dan membuat proposal yang berisi tentang susunan
 program acara yang akan diajukan kepada klien. Isi proposal, antara lain:
 a. Mencakup permasalahan yang dihadapi
 b. Memberikan solusi dan menjawab keluhan klien
 c. Deskripsi program acara
 d. Desain-desain promosi
 e. Tujuan dan manfaat program acara
 f. Estimasi budget
 g. Lampiran
 3. Persetujuan dan perjanjian proposal
 Setelah mengajukan proposal serta penjelasannya, EO menunggu ACC
 (disetujuinya proposal pengajuan). Hingga menerima keputusan sepakat
 dan klien. Setelah menerima persetujuan proposal tersebut, kedua belah
 pihak akan membuat perjanjian guna kelangsungan acara.
 4. Persiapan materi
 Setelah EO mendapat persetujuan, EO mulai melakukan persiapan
 matang dan segala bidang (Suseno, 2005: 19) antara lain:
 a. Properti
 Properti mencakup segala barang yang dibutuhkan saat pelaksanaan
 event, misalkan seperti tenda, transportasi. Biasanya EO juga
 menyediakan Sales Promotion Girl (SPG) serta team work.
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 b. Perijinan
 Mencakup tentang surat ijin pemakaian tempat atau lapangan yang
 digunakan, biasanya langsung kepada yang berwajib sesuai tingkatan
 daerahnya. Perijinan juga sangat menentukan kesuksesan acara, karena
 jika surat ijin penyelenggaraan acara tidak disetujui, maka acara tidak
 dapat diselenggarakan.
 c. Entertainer
 Entertainer merupakan salah satu strategi promosi dalam sebuah acara,
 karena Entertainer juga merupakan daya tarik untuk mendatangkan
 para audience dan konsumen. Entertainer ini biasanya adalah artis
 local atau artis ibukota, MC (Pembawa Acara).
 d. Creative event
 Kreatif merupakan sumber dan imajinasi sang kreator, yang nantinya
 akan di aplikasikan dalam pelaksanaan event. kreatif mi mencakup
 tentang ide dan gagasan dalam tata acara, tata panggung, Rundown
 serta beberapa desain seperti Lay-out, Backdrop, flyer, baliho, X
 banner, spanduk, dan lain-lain sebagai publikasi, pemasaran, serta
 promosi. (Suseno, 2005: 20)
 Setelah semua persiapan telah siap dan matang, EO tinggal
 melaksanakan program-program acara tersebut dan awal sampai akhir, dan
 ketika pelaksanaan event ada beberapa hal yang perlu diperhatikan guna
 mencapai kesuksesan dan kepuasan semua pihak, antara lain:
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 1. Cara kerja yang rapi dan baik
 2. Komunikasi yang balk antar semua pihak
 3. Scheadulë yang tepat, tanpa ada hambatan
 4. Susunan program acara yang jelas, menarik, serta penyampaian pesan
 yang mudah dimengerti.
 5. Keamanan yang terkendali
 6. Penonton yang responsive.
 C. Creative Design
 Firman (2006: 25) mengatakan bahwa creative design merupakan
 elemen penting dalam sebuah perusahaan periklanan maupun struktur
 organisasi EO, creative menurut bahasa adalah menciptakan sesuatu yang baru
 tanpa ada contoh sebelumnya. Karena menghasilkan sesuatu yang bersifat
 kreatif itu bentuk akhirnya akan mempunyai ciri-ciri kebaruan dan keunikan
 meskipun unsur-unsur dasarnya sudah ada sebelumnya. karena dan sinilah
 sebuah ide atau gagasan hasil desain muncul yang nantinya akan ditawarkan
 kepada klien. Kreatifitas dan ide-ide inilah yang nanti akan mendukung
 keberhasilan branding activation, untuk menciptakan ingatan daripada
 konsumen. seorang kreator juga dituntut untuk mampu menciptakan sebuah
 desain yang memiliki karakteristik dan kualitas yang bagus, karena dan
 terciptanya sebuah ingatan konsumen, hal mi akan membangun loyalitas
 daripada konsumen.

Page 24
                        

perpustakaan.uns.ac.id digilib.uns.ac.id
 commit to user
 14
 Dalam berkomunikasi, seorang creative design menggunakan kata
 (huruf) dan simbol serta elemen-elemen grafis. Seperti halnya komunikator
 yang lain, creative design memiliki tugas dan tanggung jawab menciptakan
 pesan yang efektif, jelas dan mudah dimengerti. Adapun elemen-elemen grafis
 meliputi garis, bentuk, volume, tekstur dan warna.
 Desain dapat diartikan sebagai gabungan dan beberapa elemen-elemen
 yang didasari prinsip-prinsip desain, sehingga tercipta sebuah kesatuan karya
 seni yang memiliki nilai estetis dan kualitas. Sebuah proses pembentukan yang
 diawali dan pencarian ide, memilih dan menyusun elemen-elemen grafis
 (garis, bidang, warna, tekstur) sehingga tercipta suatu kesatuan bentuk yang
 memiliki cita rasa, kualitas dan nilai keindahan. (Hann, 1999: 185)
 Suatu proses desain dapat dikatakan selesai jika sang kreator telah
 selesai dengan sempurna dalam mempertimbangkan semua komponen desain
 secara seimbang (Hann, 1999: 188), komponen proses desain antara lain:
 1. Ide
 2. Fungsi
 3. Media (alat dan bahan)
 4. Metode/tehnik
 Setiap karya seni memiliki elemen-elemen desain visual, elemen-
 elemen tersebut terdiri dan dua elemen, diantaranya:
 1. Elemen Visual Materi
 a. Titik dan garis (dot and line)
 b. Bidang dan bentuk (shape and form)
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 c. Nada dan warna (tone and colour)
 d. Jejak dan tekstur (spot and texture)
 e. Ruang (space)
 2. Elemen Visual Variabel
 a. Ukuran (size)
 b. Jumlah (number)
 c. Penempatan (position)
 d. Jarak (distance)
 e. Arah (direction)
 Seorang desainer juga harus mempertimbangkan prinsip-prinsip atau
 tata nilai desain untuk dapat menciptakan sebuah karya yang memiliki nilai
 estetis, adapun prinsip-prinsip tersebut, meliputi (Hann, 1999: 189-190):
 1. Kesatuan (Unity)
 Kualitas hubungan antara elemen desain yang membentuk kesatuan
 yang utuh dan tidak dapat dipisahkan lagi ke dalam komponen penyusun
 perwujudannya.
 2. Keseimbangan (Balance)
 Kualitas hubungan antar elemen desain yang membangun keseimbangan
 kekuatan (equilibrium) dan kesan tarikan, tolakan, gaya berat dan perhatian.
 3. Keselarasan (Harmony)
 Kualitas hubungan antar elemen yang membentuk suatu hubungan
 yang saling mendukung, terpadu dan selaras. Adapun unsur yang dapat
 membentuk keselarasan adalah:
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 a. Nada (tone)
 Karakter elemen desain akan menimbulkan perbedaan tingkat kekuatan
 dan perhatian yang berbeda, namun perbedaan tersebut hams terpadu
 dan selaras.
 b. Irama (rhythm)
 Pengulangan elemen-elemen desain yang teratur.
 c. Pergerakan (movement)
 Kesan gerak dan gambar yang pada dasamya statis akan memberikan
 kesan hidup.
 4. Penonjolan (Emphasis)
 Sebuah karya seni hams mempunyai karakteristik yang unik dan dapat
 membangun sebuah pemusat perhatian.
 5. Kesederhanaan (Simplicity)
 Suatu tindakan mempertimbangkan penggunaan suatu elemen desain
 dalam membangun nilai estetis, sehingga tidak terkesan kacau (crowded).
 6. Kejujuran (Honesty)
 Sebuah keaslian merupakan nilai utama dan sebuah karya seni. Dan
 semua elemen-elemen dan prinsip-prinsip desain inilah seorang
 Creative design harus mampu menguasai dan memahami seluruh
 unsur-unsur kaidah tersebut yang nantinya akan diaplikasikan dalam sebuah
 bentuk desain grafis guna menciptakan sebuah karya seni yang berkualitas.
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 BAB III
 DESKRIPSI INSTANSI
 A. Company Profile
 Nama perusahaan : CV. Front Line Indonesa
 Alamat : Perum Gentan Wiyakta Jl. Batara Wisnu B 20
 Gentan, Solo, 57528 Indonesia
 Telp : (0271)7650099 / 7026211
 Fax : (0271) 7650038
 E-mail : [email protected]
 Bidang usaha : Jasa Periklanan dan Promosi Pemasaran
 Jasa spesifik : Advertising, Media Burning, Direct Marketing dan
 Sales Promotion, Event Organizer, Post Material
 Branding.
 Direct Managing : Bpk. Sunyoto Setyosabdono. SE
 Sekretaris : Leny Kustiawati
 Account executive : Yande Ali al Husein
 Creative design : Mahfud Burhanuddin
 Legal support event : Arif Rahman
 Ari Yulianto
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 B. Sejarah Berdirinya CV. Front Line Indonesia
 Perusahaan ini memiliki sejarah berdiri pada tanggal 2 Agustus 2004.
 Berawal dari ketidakpuasan individu karena bekerja di tempat orang, pendiri
 perusahaan mencoba membuat perusahaan yang hampir sama dengan apa
 yang sudah ia kerjakan sekarang.
 Pendiri perusahaan membuat perusahaan yang sudah ditekuni dengan
 nama “Permata Advertising” tetapi dan perusahaan yang baru tersebut ternyata
 tidak maksimal karena perusahaan tersebut tidak dikerjakan secara serius baik
 dalam bidang administrasi dan juga pemasaran dan sumber daya manusia yang
 ada belum melengkapi/ terdapat posisi-posisi penting yang kosong dalam
 perusahaan.
 Karena dalam perusahaan pertama tidak begitu leluasa untuk
 dikembangkan kedepan maka pendiri berusaha mencari alternatif lain yaitu
 bekerjasama dengan perusahaan advertising lain yang kelengkapan
 administrasinya sudah memenuhi syarat yaitu bernama “SRINITRA”. Mulai
 dan sini kita mencoba memasarkan ke semua perusahaan yang membutuhkan
 jasa kita. Namun dan semua itu ternyata hasilnya juga belum maksimal,
 akhimya pimpinan perusahaan mencoba mencari rekanan yang bisa diajak
 bergabung untuk membuat perusahaan yang lain.
 Akhirnya pimpinan bertemu dengan Saudara Dony yang secara langsung
 bisa masuk ke dalam perusahaan dan dengan berjalannya waktu kita mulai
 mengerjakan promosi-promosi perusahaan lain seperti: Telkomsel, Bentoel,
 Pilar, tapi semuanya masih dalam tingkat yang kecil, pada suatu hari pimpinan
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 mendapat undangan Pinastika ke Jogja tahun 2004, dia bertemu dengan
 saudara Nono. Dari pertemuan itu selanjutnya pimpinan dan Mas Nono sering
 bertemu seperti di acara-acara seminar. Dari seringnya pertemuan antara
 pimpinan dan Mas Nono akhirnya sepakat untuk membuat perusahaan yang
 bemama Plat Hitam yang dan semuanya mulai melengkapi administrasi,
 struktur perusahaan, mulai dari Director Account Executive, Art Director
 Financial.
 Kemudian setelah perusahaan tersebut berjalan 2 tahun, nama Plat
 Hitam kurang begitu dikenal oleh perusahaan-perusahaan yang menggunakan
 jasa Vendor. Untuk itu pada Maret 2007 Bapak Sunyoto Setyo Sabdono, SE
 selaku managing director merencanakan untuk mengganti nama CV-nya
 tersebut menjadi “Front Line Indonesia”. Bukan hanya namanya saja yang
 diganti tetapi beliau membenahi struktur organisasi untuk menjadi lebih baik
 dari 2 tahun yang sebelumnya.
 C. Visi dan Misi CV. Front Line Indonesia
 Visi : Memberikan jasa pelayanan periklanan secara handal dengan mutu
 yang profesional.
 Misi : Memberikan produk layanan yang berkualitas sehingga mampu
 meningkatkan penjualan, image yang tinggi, dan memperkuat brand
 image produk dan klien.
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 D. Jenis Pilihan Sarana Promosi
 1. Promosi dan pameran
 2. Marketing service
 3. Graphic design dan printing.
 4. Entertainment
 5. lklan media
 E. Jenis Pelayanan yang Ditawarkan
 1. Jasa layanan periklanan
 a. Media elektronik
 Radio station dan televisi lokal. Kerjasama dengan lebih dan 300 radio
 station di Jawa Tengah, Jogjakarta dan Jawa Timur ujung barat.
 b. Media cetak
 Surat kabar daerah dan nasional, Solopos, Kedaulatan Rakyat, Suara
 Merdeka, Jawa Pos dan Radar Solo, Pikiran Rakyat, Kompas.
 c. Media outdoor
 Produksi, ijin, pajak dan pemasangan untuk billboard, baliho, spanduk,
 poster, neon sign.
 2. Jasa layanan marketing dan sales promotion
 a. Jasa desain dan Produksi: POS material, flyer, poster, roll banner, back
 wall, standing banner, spanduk, baliho, billboard.
 b. Direct marketing: Special event, sampling, sales promo, sponsor acara
 dan event organizer.
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 c. Brand activity: SPG team, spreading team, goyang pasar, dan store
 check.
 (Sumber: CV Front Line Indonesia)
 F. Track Record Aktivitas 2004-2008
 Produk/jasa/corporate Aktivitas:
 1. Susu Bendera
 Scholl sampling untuk Solo, Jogja dan Semarang.
 Posyandu Sampling Solo, Jogja dan Semarang.
 2. PT. Deltomed Laboratories
 PUS Material Branding Srongpas dan Antangin
 JRG Jawa Tengah
 Extreme Challenge 2005
 Activity Female Presenter (SPG) Sampling Produk.
 3. UD. Usnad Solo
 Pemasangan iklan media cetak di pulau Jawa (DKI, Jawa Barat, Jawa
 Tengah dan Jawa Timur)
 Jamu alami kapsul-diabetes.
 4. PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia
 Nonton bareng GP mania live TV 7 Megaland Mall Solo, April 2005.
 Activity Female Presenter (Umbrella Girls) Yamaha Cup Race 2005 –
 Karanganyar, April 2005.
 Modification Contest - GOR Manahan Solo, Mei 2005.
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 Nonton Bareng GP Mania (Relay TV 7) – Alun-alun Wonogiri, Juni
 2005.
 SPEED (Special Event TO Day) Hall Ex Goro Assalaam, artis cilik
 “Dhea Imut”, Juli 2005.
 5. PT. Telkom
 Pemasangan 800 umbul-umbul dan 200 spanduk di Solo dan
 Jogjakarta ‘LAUNCHING - TELKOM FLEXI’.
 6. RS. Dr. Oen Surakarta
 Publikasi event lomba paduan suara antar RS. se-Jawa dan Bali - RS.
 Dr. Oen Surakarta dan Malam Gala Diner.
 Anisa Bahar dan Syaiful Jamil. Press release radio / Koran / leaflet I
 spanduk I outdoor.
 Publikasi koran lomba sepeda santai dan mewarnai ultah RS. Dr. Oen
 Surakarta.
 7. Solopos Group
 Pemasaran iklan SOLOPOS di radio Semarang.
 Ulang tahun SOLO POS FM “FUN BIKE 1 th” Mei 2005.
 8. Tactic Communication
 Media Representative Central Java
 Media Buying Print Ad & Radio 2004/2005 Jakarta
 9. Produk/jasa lokal MEDIA BUYING PRINT AD - SOLOPOS
 Akademi Akuntansi dan Perpajakan Bentara Indonesia.
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 ATFG Prof. Dr. Soegondo - Terapi Kesehatan - Purwosari POS
 Material (Desain, Produksi dan Instal).
 ADIRA Finance - Solo Baru.
 Ayam Goreng Mbok Sarun - Purwasari.
 Waning Klasik (Steak) - Banjarsari.
 10. PT. Tiga Pilar Sejahtera
 Launching Bihunku-Mie putih instant.
 Pasar Legi dan Pasar Gede Solo.
 11. Aksi sosial • Musik Amal di Manahan “PEDULI BENCANA-ACEH”.
 12. Telkomsel Solo sebagai Vendor Tahun 2004/2005
 Iklan radio dan kuis promo untuk produk kartu AS Simpati Hoki area
 Surakarta.
 Semua HEPPI nggak ada matinya di UNS dan UMS solo.
 Puasa pasti, jelang buka tetap HEPPI, di Manahan dan Gladak.
 Jogedan asyik bareng Telkomsel di Purwantoro - Wonogiri,
 Karanganom - Klaten, Kemuning - Karanganyar.
 Happening Art sosialisasi kartu As Solo, Klaten, Boyolali.
 Mancing Hold - Pemancingan Janti - Klaten.
 Mobile M-Banking “Make It Sample” bersama “Katon Bagaskara” di
 Solo Grand Mall, 27 - 31 Juli 2005.
 13. PT. Bentoel Prima SEBAGAI VENDOR TAHUN2004/2005Solo
 Iklan radio 7 kuis promo untuk Ex. Karesidenan Surakarta.
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 Roadshow dangdut Nak Naan… Sejati 6 titik lokasi Ex. Karesidenan
 Surakarta - 2004.
 Lomba panjat pinang 5 titik lokasi Ex. Karesidenan Surakarta.
 Hajatan Bentoel Kiasik di 10 titik lokasi - Surakarta.
 Stard Mild Crushbone 3on3 Basketball bulan Desember 2004 clan
 April 2005 di Manahan Solo.
 X-Mild Time Signal Happening Art menjelang buka puasa 2004
 (Nominasi “PINASTKA 2005” ajang periklanan kategori “Un Conveni
 Media”).
 Roadshow Dangdut Nak Naan... Sejati 4 titik lokasi Ex. Karesidenan
 Surakarta - 2005.
 Star Mild Chill Out - Gor UMS, STSI dan Megaland 2005.
 14. PT. Bentoel Prima Sebagai Vendor Tahun 2007/2008 Jawa tengah
 Hiburan Rakyat Sejati 9 titik lokasi Jawa Tengah - 2007
 X Mild Noize “Ada Band” 2 titik lokasi Solo dan Cilacap - 2007
 Country Sound Adventure “Kangen Band” 2 titik lokasi Klaten dan
 Wonogiri - 2007
 Bentoel Biru Kharisma Musik Indonesia “Matta Band” 2 titik lokasi
 Kiaten dan Wonogiri - 2007.
 Star Mild Music “Obsession on Stage With SAMSON” 1 titik lokasi
 Solo - 2007
 X Mild Noize “The Rock Indonesia” X Mild, 3 titik lokasi Madiun,
 Sragen, Purwokerto - 2008
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 Goyang Dangdut Sejati (medium event) “Trio Macan Ular dan Lili
 Asmara” 2 titik lokasi Banjarnegara dan Purbalingga - 2008
 X Mild Noize “Roots Rock Reggae” X Mild, 3 titik lokasi Wonogiri,
 Sukoharjo, Klaten - 2008
 15. PT. Astra International Sebagai Vendor Tahun 2007/2008 Solo
 Launching Honda CS1 “Pacu Adrenalinmu dengan spesies baru” 2
 titik lokasi Solo dan Klaten - 2008.
 Honda Class Meeting Safety Riding “One Day Safety Riding Test” 2
 titik lokasi Klaten dan Sukoharjo - 2008.
 16. PT Bentoel Prima Sebagai Vendor Tahun 2008/2009
 Hiburan Rakyat Goyang Sejati di Sumberlawang Sragen - 2009
 Neo Mild for Neo Generation Road Show di 5 titik lokasi Boyolali,
 Sragen, Wonogiri, Karanganyar dan Klaten - 2009
 Bintang Buana Music Road Show with Netral di 2 titik lokasi
 Wonogiri dan Klaten - 2009
 17. PT Astra International Sebagai Vendor Tahun 2008/2009
 Honda Gathering CS1 dan Honda Blade Race di Karanganyar - 2009
 Honda Ngabuburit dan Buka Bersama di Boyolali - 2009
 (Sumber: CV Front Line Indonesia)
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 G. Pembagian Kerja dan Struktur Organisasi
 1. Direktur
 Mengatur dan memimpin jalannya perusahaan secara menyeluruh.
 2. Manajer operasional
 Memimpin dan bertanggung jawab atas kegiatarn operasional perusahaan
 secara keseluruhan.
 3. Account executive
 Melaksanakan kegiatan marketing yakni mencari klien dan menjaga
 hubungan baik dengan mereka.
 4. Administrasi
 Bertanggung jawab dalam segala urusan administrasi perusahaan. file
 surat, file data Mien serta mengarsipkan berkas perusahaan yang lain.
 5. Keuangan
 Bertanggung jawab atas kegiatan pembukuan yaitu mencatat keluar
 masuknya kas, menyajikan laporan keuangan sampai urusan pajak
 perusahaan.
 6. Desain grafis
 Menuangkan ide dan kreasi dalam pengerjaan desain antara lain desain
 spanduk, leaflet, banner, baliho, poster dan lain-lain.
 7. Bagian umum
 Bertanggungjawab atas kelancaran jalannya operasional kegiatan
 pameran, materi promosi serta operasional perusahaan pada umumnya.
 (Sumber: CV Front Line Indonesia)
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 H. Klien - klien CV Front Line Indonesia
 1. PT. Deltomed Laboratores
 2. UD. Usnad Solo
 3. PT. Yamaha Motor Kencana Indonesia
 4. PT. Telkom
 5. RS. Dr. Oen Surakarta
 6. PT. Tiga Pilar Sejahtera
 7. Telkomsel Solo
 8. PT. Bentoel Prima Indonesia
 9. PT. Astra International Tbk - Honda
 10. Nagamas Motor Klaten - dealer resmi Honda
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 I. Struktur Organisasi
 (Sumber: CV Front Line Indonesia)
 Direktur
 Sekretaris
 Direct marketing & sales promotion
 Departemen kreatif
 Account departemen
 Media departemen
 KEA + SDM
 Event
 Brand Activation
 Sales Promotion
 Art Design
 Layout Proposal
 Account Planning
 Account Service
 Research
 Data Enter
 Media Buying Media
 Planning
 Finance
 Accounting
 SDM
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 BAB IV
 PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA
 A. Waktu dan Tempat Kuliah Kerja Media
 Salah satu syarat untuk memperoleh gelar profesional mahasiswa
 tingkat akhir adalah Kuliah Kerja Media (KKM). Praktek Kuliah Kerja Media
 merupakan salah satu sarana untuk mengenal lebih jauh serta merasakan dunia
 kerja nyata bagi mahasiswa. Genap kurang lebih 4 bulan penulis melaksanakan
 Kuliah Kerja Media yang dilaksanakan di CV Front Line Indonesia (Event
 Organizer & Brand Activation) antara tanggal 16 Juli 2009 sampai dengan 23
 Nopember 2009 (± 4 bulan). Pada saat pelaksanaan KKM, penulis mengambil
 konsentrasi di bagian Creative. Minggu pertama penulis masuk dari Senin
 sampai Rabu mulai pukul 09.00-15.00 WIB. Pertama kali penulis datang kek
 kantor instansi, penulis mendapat sambutan baik oleh pimpinan perusahaan
 Bapak Sunyoto Setyosabdono, SE serta oleh seluruh staf kantor.
 B. Deskripsi Kuliah Kerja Media
 1. Deskripsi Kerja 16 Juli-12 Agustus 2009
 Kegiatan pertama yang penulis lakukan saat datang ke CV Front Line
 Indonesia adalah berkenalan dengan seluruh staf kantor CV Front Line
 Indonesia. Pada saat pertama kali penulis memasuki kantor, penulis
 merasa bingung, sungkan, sedikit malu serta kurang percaya diri. Seluruh
 staf kantor sedang sibuk melakukan aktifitas mereka masing-masing.
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 Selama menunggu pimpinan atau Managing Director CV Front Line
 Indonesia yaitu Bapak Sunyoto Setyosabdono, SE, penulis disambut oleh
 Ibu Leny Kustiawati selaku Sekretaris dari CV Front Line Indonesia.
 Penulis diperkenalkan secara urut dan lengkap seluruh staf CV Front Line
 serta ditunjukkan ruang kerja mereka, serta segala properti dan sarana
 yang digunakan guna mendukung aktifitas perkantoran CV Front Line
 Indonesia. Tidak lama setelah itu akhirnya pimpinan CV Front Line
 Indonesia, Bapak Sunyoto Setyosabdono, SE atau biasa dipanggil Bapak
 Totok keluar dari ruang kerjanya dan menghampiri serta berjabat tangan
 dengan penulis karena telah diperkenalkan serta ditunjukkan mengenai
 intern dari CV Front Line Indonesia oleh Ibu Leny Kustiawati, Bapak
 Totok hanya berbincang-bincang dengan penulis guna mengenal serta
 mendekatkan pribadi masing-masing.
 Belum genap seminggu penulis melaksanakan kuliah kerja media,
 penulis sudah harus mengikuti acara atau event Suzuki yang diadakan di
 sebuah barat Alun-alun Utara Keraton Surakarta, Klewer pada hari
 Minggu 19 Juli 2009. Mungkin karena masih dalam masa penyesuaian
 atau adaptasi serta belum terlalu akrab dengan seluruh staf kantor, penulis
 mengalami missed communication dengan staf kantor. Hasilnya, penulis
 terlambat datang ke acara tepat waktu, sehingga sesampainya penulis tiba,
 acara sudah dimulai. Setelah itu penulis hanya melihat acara berlangsung
 serta mengamati seluruh staf beraktifitas. Pada saat itu, penulis memang

Page 41
                        

perpustakaan.uns.ac.id digilib.uns.ac.id
 commit to user
 31
 belum mendapat tugas karena masih pada tahap pengenalan dan
 penyesuaian dengan staf dan lingkungan CV Front Line Indonesia.
 Satu minggu sesudah itu, penulis benar-benar merasakan turun
 langsung dalam penyelenggaraan sebuah event. Tepatnya pada hari Sabtu
 dan Minggu, tanggal 25 dan 26 Juli 2009, penulis mengikuti event Honda
 Gathering CS1 serta Road Race Nasional Honda Blade yang diadakan di
 Alun-alun Kota Karanganyar. Sebelumnya penulis mendapat tugas
 membuat clue card untuk acara yang diadakan oleh Honda tersebut.
 Dalam event ini, penulis juga dipercaya ikut serta sebagai panitia event.
 Untuk hari pertama, Sabtu 25 Juli 2009 meskipun belum merupakan
 acara puncak, tetapi sudah terlihat pada hari tersebut sudah ada event-
 event kecil pendukung untuk acara puncak yang diselenggarakan pada
 keesokan harinya. Semua persiapan telah dilakukan, baik dari pihak event
 organizer maupun pihak-pihak talent yang telah diundang untuk
 memeriahkan acara tersebut. Bahkan pimpinan CV Front Line Bapak
 Sunyoto Setyosabdono atau yang diakrab dipanggil Bapak Totok serta Ibu
 Leny Kustiawati selaku sekretaris, juga turut serta turun langsung ke
 lapangan. Penulit waktu itu juga berusaha beraktifitas menjalankan tugas
 sebaik mungkin walaupun masih belum akrab terhadap staf CV Front
 Line. Sungguh pada saat itu semua staf bekerja dengan serius dan sebaik
 mungkin, mengingat acara tersebut merupakan acara besar yang diadakan
 oleh Honda.
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 Hari kedua, yakni Minggu 26 September 2009 yang merupakan acara
 puncak, semua hal-hal yang berkaitan dengan jalannya acara sudah
 dipersiapkan dengan baik. Tepat pada pukul 09.00 WIB acara pembukaan
 dimulai, ditandai dengan pelepasan puluhan balon gas ke udara, serta
 sambutan dari pimpinan Honda serta Bupati Karanganyar. Upacara
 pembukaan acara juga dilakukan dengan menggunakan jasa paskibraka
 pelajar SMU se-kabupaten Karanganyar. Selain itu, terdapat juga atraksi
 menarik Barongsai, dilanjutkan dengan pertunjukan dancer. Setelah itu,
 acara pelepasan rombongan Honda CS1 community se-Indonesia
 dilakukan. Rombongan ini akan melakukan konvoi di Kota Karanganyar.
 Tak lama setelah pelepasan rombongan Honda CS1 community, acara
 yang mungkin paling dinantikan penonton dimulai yaitu Road Race Honda
 Blade. Acara ini merupakan seri lanjutan Road Race dari seri sebelumnya
 di Jakarta. Dalam acara ini juga terdapat promosi sepeda motor Honda, test
 riding simulator serta game-game yang berisi banyak hadiah, serta
 diadakan juga undian berhadiah utama sepeda motor Honda Blade.
 2. Deskripsi Kerja 13 Agustus-9 September 2009
 Dalam minggu-minggu ini dimana memasuki bulan Puasa Ramadhan,
 relatif berakibat pada berkurangnya penyelenggaraan event. Pada periode
 ini, penulis hanya mengikuti event yang juga diadakan oleh Honda, yaitu
 Honda “Ngabuburit bareng” yang diselenggarakan di Kota Boyolali.
 Dalam event ini diadakan acara ngabuburit yang ditandai dengan adanya
 konvoi sepeda motor Honda di sepanjang jalan kota Boyolali. Selama
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 konvoi, pihak marketing dari Honda memberikan serta menyebar brosur
 gambar maupun brosur harga sepeda motor Honda kepada masyarakat
 Kota Boyolali. Sampai menjelang buka, acara dilanjutkan dengan buka
 bersama dengan mengundang masyarakat sekitar serta anak-anak dari
 panti asuhan.
 Selama periode ini penulis juga membantu staf membuat layout
 billboard Honda untuk beberapa kota di wilayah Karesidenan Surakarta.
 3. Deskripsi Kerja 10 September-7 Oktober 2009
 Selama minggu-minggu ini penulis tidak terjun langsung ke lapangan,
 akan tetapi selama periode tersebut, penulis diajak oleh staf CV Front Line
 bagian Account Executive yang juga bertugas mengurus perijinan dalam
 menyelenggarakan sebuah event, Bapak Yande Ali al Husain, atau akrab
 disapa Mas Ali untuk mengikuti serta dapat melihat langsung cara-cara
 serta langkah-langkah dalam mengurus perijinan penyelenggaraan sebuah
 event. Secara garis besar dalam penyelenggaraan sebuah event, setidaknya
 kita harus memperoleh ijin dari pemerintah daerah yang bersangkutan
 dimana event tempat diadakan, selain juga untuk memperoleh ijin
 menggunakan tempat serta fasilitas baik sarana dan prasarana pemerintah.
 Selain itu dipertimbangkan pula, apa tujuan dari acara tersebut. Di
 samping mendapat ijin dari pemerintah daerah setempat, setidaknya kita
 juga harus mendapat ijin dari pihak kepolisian yang bertindak sebagai
 penjaga keamanan serta ketertiban selama jalannya acara, serta untuk
 mencegah dan menangani apabila nantinya terjadi hal-hal yang tidak
 diinginkan.
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 4. Deskripsi Kerja 8 Oktober-4 Nopember 2009
 Setelah minggu-minggu sebelumnya penulis jarang mengikuti event
 dan hanya mendapat pengetahuan tentang mengurus perijinan suatu event,
 akhirnya dalam minggu-minggu ini penulis disibukkan dengan persiapan
 serta ikut serta langsung dalam sebuah event.
 Pertama-tama, penulis diberi tugas membuat clue card untuk event
 “Goyang Sejati” di Sumber Lawang, Sragen. Karena ini bukan pertama
 kalinya penulis membuat suatu creative design, sehingga penulis hanya
 sedikit diberi bimbingan dan diberi kesempatan lebih luas untuk
 menuangkan ide kreatif, kemudian setelah penulis menyelesaikan tugas
 membuat clue card, penulis langsung menyelesaikan tugas membuat
 layout untuk event Neo Mild “Neo Music for Neo Generation” yang akan
 diselenggarakan di Kota Boyolali. Dalam membuat layout ini, penulis
 sebelumnya melakukan survey langsung atau meninjau lokasi dimana
 event akan diselenggarakan, sehingga nantinya dapat memudahkan staf
 stage dalam mengatur tata letak panggung.
 Kurang lebih satu minggu kemudian tepatnya pada tanggal 30 Oktober
 2009, penulis benar-benar disibukkan dengan kegiatan pelaksanaan event
 Neo Mild “Neo Music for Neo Generation” di Boyolali. Meski event ini
 diselenggarakan pada malam hari, akan tetapi pagi-pagi penulis beserta
 satu staf karyawan CV Front Line yaitu Mas Anto sudah tiba di lokasi,
 tepatnya di lapangan Sonokridanggo Boyolali. Kami tiba ke lokasi pada
 pagi harinya dimaksudkan untuk melakukan persiapan. Kurang lebih 1 jam
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 menunggu, akhirnya staf stage atau panggung tiba ke lokasi. Setelah itu
 kami sibuk memberi pengarahan dalam mengatur tata letak panggung,
 tenda sound, serta tenda promosi sesuai dengan layout yang sudah penulis
 buat. Selain itu penulis juga berperan sebagai seksi konsumsi, sehingga
 setelah memberi arahan tata letak panggung, penulis dan Mas Anto
 memesan snack dan minuman untuk staf EO beserta artis dan pihak-pihak
 yang mendukung penyelenggaraan event tersebut.
 Event “Neo Music for Neo Generation” yang diadakan dan disponsori
 oleh Bentoel Neo Mild ini dimaksudkan untuk melakukan promosi rokok
 baru Neo Mild yang dikeluarkan oleh Bentoel. Dalam event ini, kami
 mengundang artis lokal Solo yaitu band aliran Top Forty, Caisura dan
 band aliran Reggae Camala Soul. Selama band-band tersebut beraksi di
 atas panggung, Sales Promotion Girl (SPG) Bentoel Neo Mild sibuk
 berkeliling di sekitar penonton untuk menawarkan rokok baru Neo Mild
 selama event tersebut berlangsung penulis dan staf karyawan CV Front
 Line juga harus tetap berjaga-jaga dan mengawasi properti yang ada serta
 menjaga kelancaran event sampai acara selesai.
 5. Deskripsi Kerja 5 Nopember- 25 Nopember 2009
 Dalam minggu-minggu akhir masa Kuliah Kerja Media di CV Front
 Line Indonesia, penulis mendapat tugas creative design untuk membuat
 layout dalam event Bintang Buana Music Road Show with Netral di
 Wonogiri dan Klaten yang direncanakan akan diselenggarakan pada
 tanggal 20 dan 22 Nopember 2009.
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 Selain mendapat tugas membuat layout event Bintang Buana Music
 Road Show with Netral, penulis juga aktif terjun langsung mengikuti
 event-event yang diorganisir oleh CV Front Line Indonesia. Pertama pada
 tanggal 6 Nopember 2009 event Goyang Sejati yang diselenggarakan di
 Sumber Lawang, Sragen. Event yang diselenggarakan PT Bentoel Prima
 Indonesia ini dimaksudkan untuk mempromosikan rokok Sejati di
 kalangan remaja dan dewasa. Dengan menghadirkan artis dangdut Trio
 Macan yang ikut memeriahkan warga Sumber Lawang dalam event
 tersebut dapat menarik ribuan pengunjung yang mendatangi event tersebut.
 Acara promosi rokok Sejati pun dilaksanakan dengan adanya SPG yang
 menawarkan rokok Sejati ketika event berlangsung.
 Event kedua, yakni Bintang Buana Music Road Show with Netral di
 lapangan Sukorejo, Wonogiri pada tanggal 20 Nopember 2009. Meskipun
 event baru dilaksanakan pada malam hari, akan tetapi sejak pagi hari
 penulis sudah tiba di lokasi. Penulis disibukkan dengan membantu
 mengatur tata letak stage (panggung), tenda promosi, dan tenda sound.
 Selain itu penulis juga membantu seksi konsumsi mulai dari pemesanan
 snack sampai ke pembagian snack untuk artis-artis serta staf pendukung
 acara tersebut. Sekitar pukul 19.00 WIB acara akhirnya dimulai, dengan
 menampilkan band pembuka yakni band aliran Reggae Babylon yang
 kemudian dilanjutkan langsung dengan band aliran Rock Down for Live.
 Tidak sia-sia CV Front Line Indonesia mendatangkan 2 artis band
 pembuka tersebut, karena animo warga Wonogiri, terutama laki-laki
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 remaja dan dewasa ternyata cukup besar terhadap band aliran Reggae dan
 Rock, meskipun tidak sedikit pula wanita yang juga mendatangi event
 tersebut. Setelah 2 band tersebut selesai menampilkan performancenya,
 saat-saat yang ditunggu ribuan pengunjung malam itu akhirnya datang
 juga yakni Netral, artis nasional yang merupakan artis utama dalam event
 tersebut. Band yang terdiri dari 3 personel itu benar-benar mampu
 membuat lapangan Sukorejo Wonogiri malam itu menjadi meriah. Situasi
 yang seperti itu pun dimanfaatkan dengan sebaik-baiknya oleh para SPG
 untuk menawarkan rokok Bintang Buana yang juga merupakan produk
 dari PT Bentoel Prima Indonesia.
 Akhirnya, sampai pada event terakhir dimana masih merupakan
 kelanjutan event Bintang Buana Music Road Show, tepatnya 2 hari
 kemudian pada tanggal 22 Nopember 2009 di Stadion Trikoyo Klaten,
 event Bintang Buana Music Road Show with Netral pun digelar. Tidak
 berbeda jauh dengan event Wonogiri, event tersebut juga mampu menarik
 animo masyarakat Klaten yang sedikit berbeda hanya pada artis band
 pembuka yang dimana aksi Down for Live digantikan dengan aksi Death
 for Mit yang masih beraliran sama yakni Rock.
 Event Bintang Buana Music Road Show with Netral yang diadakan di
 Kota Klaten merupakan event terakhir bagi penulis. Kini tiba saatnya
 penulis menyelesaikan laporan tugas akhir guna memenuhi salah satu
 syarat kelulusan ujian akhir bagi penulis untuk meraih gelar Ahli madya
 Diploma.
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 C. Tugas dan Tanggung Jawab seorang Creative Design dalam Event
 Organizer di CV Front Line Indonesia
 Tugas seorang kreator dalam mengemas dan menyusun program dan
 sarana promosinya dalam sebuah event sangat berpengaruh atas keberhasilan
 sebuah event yang digelar, dimana pengemasan acara yang kreatif dan lain
 dari yang lain merupakan tugas seorang kreator.
 Di CV Front Line Indonesia seorang creative design dituntut untuk
 selalu memiliki ide dan gagasan yang baru, menarik, berkreasi, jelas dan
 mudah dimengerti yang nantinya akan diaplikasikan dalam sebuah bentuk
 desain promosi yang akan ditawarkan, seorang creative design juga harus
 mampu menghasilkan sebuah karya seni yang memiliki karakteristik serta
 kualitas yang bagus, yang dapat menciptakan ingatan dari khalayak, karena
 dari ingatan khalayak tersebut, hal inilah yang nantinya akan membangun
 loyalitas daripada khalayak terhadap apa yang kita komunikasikan. Di dalam
 sebuah event, seorang creative design juga hams mampu memiliki pemikiran
 yang kreatif serta imajinatif dalam pengemasan konsep-konsep program event
 yang akan diselenggarakan guna menunjang keberhasilan sebuah brand
 image. Kreator dalam biro jasa Event Organizer CV Front Line Indonesia
 tidak hanya bertugas untuk membuat rancangan promosi saja tetapi juga harus
 terjun ke lapangan untuk ikut mensukseskan tiap event yang dibuat oleh CV
 Front Line Indonesia yang dimaksudkan untuk aktivasi brand dan produk
 ataupun jasa.
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 Skema Kerja Tugas dan Tanggung jawab Creative Design dalam sebuah
 Event Organizer
 Di dalam instansi CV Front Line Indonesia terdapat sistem kerja yang
 terorganisir dengan baik salah satu contohnya sistem kerja divisi kreatif.
 Berikut ini adalah skema sistem kerja divisi kreatif CV Front Line Indonesia:
 (Sumber: CV Front Line Indonesia)
 Klien Account
 Executive
 Creative
 Ide dan Gagasan
 Account Executive
 Alternatif Desain
 Desain
 Creative
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 1. Bagian kreatif mendapatkan tugas dan seorang AE
 Disini seorang creative design mendapat tugas dan AE tentang
 permintaan klien, permintaan dan klien mi bisa mulai dan permintaan
 pembuatan desain untuk promosi seperti (spanduk, flyer, banner, dan lain-
 lain).
 2. Penuangan ide dan gagasan creative design
 Setelah mendapat tugas, seorang creative design akan mulai berpikir
 untuk pencarian ide-ide dan gagasan dan menuangkannya untuk
 menjadikan sebuah konsep-konsep acara ataupun sebuah desain yang
 sesuai dengan permintaan klien. Dari sinilah seorang creative design harus
 mampu berpikir kreatif serta imajinatif untuk mendapatkan sebuah konsep
 yang sesuai dengan keinginan klien maupun khalayak, tetapi seorang
 creative design juga harus melihat target market, target audiens, lokasinya
 yang seperti apa, supaya dapat menyeimbangkan dengan ide dan konsep
 dalam pembuatan desain promosi serta program acara dalam sebuah event.
 3. Pemantauan melalui AE
 Seorang creative design juga harus selalu melakukan pemantauan
 terhadap AE, hal ini penting dilakukan karena untuk mengantisipasi
 apabila ada klien yang mengajukan permintaan lain ataupun klien kurang
 setuju dengan konsep desain promosi yang sebelumnya.
 4. Alternative desain
 Dalam setiap pengerjaan tugasnya, seorang creative design juga
 bertanggung jawab untuk membuat alternative desain, apabila klien
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 kurang setuju dengan desain yang ditawarkan. Hal ini penting dilakukan
 guna menjaga hubungan baik serta memberikan kepuasan kepada klien.
 Selama pelaksanaan Kuliah Kerja Media penulis mendapatkan banyak
 tugas, seperti halnya manusia, penulis juga mengalami beberapa kesulitan,
 terkadang penulis harus mengejar dateline, karena jadwal event yang hampir
 bersamaan, serta desain yang belum ter-ACC oleh klien, namun penulis selalu
 dibantu oleh rekan-rekannya, apalagi salah seorang rekan yang juga
 ditempatkan di bagian kreatif, kami saling membantu dan membagi tugas.
 Adapun hasil karya penulis saat melaksanakan Kuliah Kerja Media,
 yaitu:
 • Membuat desain Clue Card Honda Gathering CS1 dan Honda Blade Race
 • Membuat lay out Billboard Honda
 • Membuat Clue Card Goyang Sejati
 • Membuat lay out event Bintang Buana Music Road Show with Netral di
 Wonogiri
 • Membuat lay out event Bintang Buana Music Road Show with Netral di
 Klaten
 Dalam setiap pelaksanaan sebuah event, seluruh bagian diharapkan
 memiliki ketrampilan kerja yang cepat karena dalam setiap pelaksanaan event
 waktu adalah hal yang paling utama, seperti halnya CV Front Line Indonesia
 yang selalu mengutamakan profesionalisme kerja serta kedisiplinan kerja
 dalam segala hal.
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 Selain dalam pengerjaan sebuah desain, selama pelaksanaan Kuliah
 Kerja Media penulis juga ikut serta dalam setiap penyelenggaraan event,
 dimana bapak Totok yang memberikan kepercayaan pada penulis untuk
 menjadi panitia penyelenggara event di CV. Front Line Indonesia. Dari sini
 penulis menjadi tahu pekerjaan dalam sebuah biro jasa Event Organizer.
 Bukan hanya membuat desain-desain promosi saja tetapi juga harus memiliki
 totalitas kerja dan kepemimpinan untuk terjun ke lapangan guna kesuksesan
 setiap event yang diselenggarakan oleh CV Front Line Indonesia.
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 BAB V
 PENUTUP
 A. Kesimpulan
 Dalam perkembangannya, sebuah event organizer selalu berhubungan
 dengan sebuah creative design, karena dalam penyelenggaraan sebuah event,
 sudah tentu di dalam event tersebut terdapat unsur-unsur desain yang dibuat
 oleh seorang creative design. Melalui Kuliah Kerja Media, penulis yang mana
 menjadi staff CV. Front Line Indonesia bagian creative design dapat
 mengetahui langkah-langkah serta unsur-unsur apa saja yang digunakan dalam
 membuat sebuah desain yang menarik. Seorang creative design harus
 memiliki ide atau gagasan, kreativitas, serta ketelitian. Sehingga desain yang
 dihasilkan dapat menjadi bagus dan menarik. Selain itu seorang creative
 design juga harus dapat memilih media yaitu alat dan bahan yang akan
 digunakan sehingga desain yang dihasilkan benar-benar dapat menarik
 perhatian khalayak umum.
 Selain itu, Kuliah Kerja Media secara umum memberikan banyak
 manfaat bagi penulis. Manfaat yang dimaksud antara lain:
 1. Melalui Kuliah Kerja Media penulis dapat lebih meningkatkan kreativitas
 yang mungkin tidak didapatkan oleh penulis melalui bangku perkuliahan.
 2. Melalui Kuliah Kerja Media yang dilaksanakan penulis di CV Front Line
 Indonesia, penulis mendapatkan tempat praktek dan sarana untuk
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 menerapkan dan mengaplikasikan apa yang telah diperoleh penulis selama
 masa perkuliahan dalam dunia kerja nyata.
 3. Penulis mengetahui bagaimana aktivitas bagian kreatif dalam sebuah event
 organizer dan bagaimana memposisikan diri didalamnya. Disini seorang
 creative design sangat berpengaruh dalam membangun sebuah brand
 image bagi khalayak dan bagaimana cara mencari solusi untuk setiap
 kesulitan yang ada.
 4. Seorang creative design harus mampu mengkomunikasikan pesan dengan
 jelas, akurat dan mudah dimengerti oleh konsumen melalui desain yang
 dibuatnya.
 5. Seorang creative design juga harus mampu mengkomunikasikan,
 mengenalkan, menanamkan sebuah brand image dalam benak konsumen
 melalui sebuah desain promosi guna membangun loyalitas konsumen.
 6. Melalui sebuah event, penulis mengetahui tentang promosi atau aktivasi
 sebuah produk.
 7. Penulis menjadi tahu apa tugas dan tanggung jawab seorang creative
 design dalam sebuah event.
 B. Saran
 Berdasarkan dari pelaksanaan Kuliah Kerja Media di CV Front Line
 Indonesia, penulis memberikan saran-saran yang mungkin dapat bermanfaat
 untuk CV Front Line Indonesia, antara lain:
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 1. Melihat kinerja divisi kreatif dalam CV Front Line Indonesia, penulis
 berharap agar CV Front Line Indonesia dapat lebih memberikan
 pengetahuan tentang apa tugas dan tanggung jawab seorang creative
 design dalam sebuah event organizer.
 2. Penulis berharap agar sarana prasarana dalam CV Front Line dapat
 ditambah atau dilengkapi guna menunjang kinerja yang baik dan cepat
 serta memuaskan dari seorang creative design.
 3. Penulis juga berharap agar hubungan antar staf lebih dipererat serta
 komunikasi yang lebih baik, sehingga baik dalam perencanaan suatu event
 maupun dalam pelaksanaannya tidak menimbulkan kesalahpahaman
 sehingga proses kerja dapat berlangsung dengan baik dan lancar.
 Adapun saran dari penulis untuk fakultas maupun jurusan yang
 mungkin bisa bermanfaat, antara lain:
 1. Penulis berharap kegiatan praktikan dalam perkuliahan dapat ditambah
 atau diperbanyak sehingga dapat membantu proses aktifitas mahasiswa
 berjalan baik dan lancar baik pada saat mengikuti Kuliah Kerja Media
 maupun pada saat pelaksanaan dalam dunia kerja nyata.
 2. Penulis berharap agar mata kuliah atau pengetahuan di bidang grafis dapat
 ditambah, antara lain tentang software-software yang digunakan. Penulis
 rasa ini sangat penting karena di dalam membuat sebuah desain, kita harus
 mampu menguasai dan mengoperasionalkan software tersebut untuk
 mencapai hasil yang lebih maksimal dan memuaskan.
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 3. Penulis juga berharap agar jadwal perkuliahan yang kosong karena hari
 besar atau ketidakhadiran dosen dapat diganti di waktu yang lain sesuai
 persetujuan dosen dan mahasiswa tanpa mengurangi proporsi waktu
 perkuliahan, sehingga mahasiswa benar-benar dapat mendapatkan materi
 mata kuliah secara lengkap dan jelas tepat sampai sesaat sebelum
 memasuki ujian tengah semester maupun ujian akhir semester.
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