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ABSTRACT
 Information systems play an important role in the company or an agency in providing
 useful information for the operation and management interests. The information is applied in a
 society one of a media advertising. With advertising, then a company or business entity will be
 better known by the public, one corporation was the Production House of Adiks Pro.
 Production house of Adiks Pro is an enterprise which is engaged in the field of
 multimedia which was founded in 2003 in the town of Ponorogo. As a business field is still
 relatively new, knowledge and understanding of society, especially the Ponorogo’s public for the
 existence, function and role of the production house of Adiks Pro can be said is still quite low.
 Therefore, the production house of Adiks Pro needs to promote itself through advertising so that
 the public has sufficient knowledge and understanding of the production house of Adiks Pro.
 Accordingly, this paper will be produced at an TVC (TV Commercial) or advertisements intended
 to inform the public about production house of Adiks Pro. then that becomes the principal problem
 is how to create and analyze a TVC (TV Commercial) or a television based on 2D motion
 graphics.
 In this thesis, that the author tries to analyze the subject of the principal and the results are
 intended to provide advice to the production house of Adiks Pro in providing enough
 understanding about the role and the function for Ponorogo’s public.
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PENDAHULUAN Teknologi multimedia kini mulai banyak dimanfaatkan sebagai sebuah bidang
 usaha. Hal ini dibuktikan dengan begitu banyak didirikannya rumah produksi yang
 bergerak di bidang multimedia. Rumah Produksi adalah suatu badan usaha yang
 memproduksi video dokumenter, video pendidikan, video instruksional, video clip, TVC,
 CD lagu dan berbagai jenis media populer lainnya. Di sinilah diperlukan suatu usaha
 pemberian informasi yang lengkap mengenai keberadaan, fungsi, maupun peran dari
 suatu rumah produksi. Usaha pemberian informasi kepada masyarakat tersebut salah
 satunya dapat dilakukan melalui periklanan.
 Periklanan memiliki kaitan yang cukup erat dengan media massa. Hal ini
 dikarenakan, media massa merupakan salah satu faktor penentu efektifitas iklan. Media
 massa yang umumnya digunakan sebagai media periklanan salah satunya adalah media
 televisi. Periklanan melalui media televisi ( TVC ) banyak digunakan salah satu karena
 media televisi adalah yang menggabungkan unsur visual dan audio, sehingga
 penyampaian pesan utama iklan dapat efektif dan lebih menarik perhatian masyarakat.
 Rumah produksi yang bergerak di bidang multimedia salah satunya adalah
 Rumah Produksi Adiks Pro. Rumah produksi Adiks Pro merupakan sebuah badan usaha
 multimedia yang didirikan pada tahun 2003 di kota Ponorogo. Sebagai sebuah bidang
 usaha yang masih terbilang baru, pengetahuan dan pemahaman masyarakat, khususnya
 masyarakat Ponorogo terhadap keberadaan, fungsi, maupun peran dari rumah produksi
 Adiks Pro dapat dikatakan masih cukup rendah. Oleh karena itu, rumah produksi Adiks
 Pro perlu mempromosikan diri melalui periklanan agar masyarakat memiliki pengetahuan
 dan pemahaman yang cukup terhadap rumah produksi Adiks Pro.
 Berdasarkan hal tersebut, pada skripsi ini akan diproduksi sebuah TVC ( TV
 Commercial ) atau iklan yang ditujukan untuk menginformasikan kepada masyarakat
 tentang Rumah Produksi Adiks Pro.
 LANDASAN TEORI
 Pengertian Televisi
 Menurut etimologinya televisi berasal dari kata “tele” yang berarti jauh dan
 “vision” yang berarti penglihatan atau wawasan. Maka pengertian televisi adalah suatu
 alat yang merupakan bagian dari suatu system besar, yang dimanfaatkan untuk
 mengkonsumsikan informasi dengan menggunakan bayangan suara dan gambar. (
 Subroto,1999 : 2 ). Penemuan televisi disejajarkan dengan penemuan roda, karena
 penemuan ini mampu mengubah peradaban dunia.
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Kehebatan televisi kini telah mampu menyamai kegiatan rutin manusia
 layaknya sikat gigi dan mandi, menonton televisi telah menjadi ritual harian yang oleh
 kebanyakan dari kita diterima sebagai nasib teknologi ( aikon medialternatif juni 1997:3 ).
 Umat manusia dengan hadirnya pesawat televisi telah menjadi keluarga dunia, yang
 menurut DR. Herman Kaeruman, berkumpul di ruang keluarga dunia namun tanpa
 diskusi. Disisi yang lain televisi memiliki kekuatan-kekuatan luar biasa melalui
 kemampuan komunikasi-visualnya telah mempengaruhi perilaku masyarakatnya dalam
 menebarkan benih dalam masyarakat citraan dewasa ini.
 Pengertian Periklanan Periklanan adalah penggunaan media bayaran oleh pihak penjual untuk
 mengkomunikasikan informasi persuasif tentang produk ( ide, barang, jasa ) ataupun
 organisasi sebagai alat promosi yang kuat ( Suyanto , 2005 ). Periklanan didefinisikan
 oleh Ralph S.Alexander ( 1995 ) : advertaising as any paid form of non personal
 presentation and promotion of ideas, goods, or service by an identifed sponsor. Iklan
 merupakan setiap bentuk penyajian non personal dan promosi, ide, barang atau jasa
 yang dibayar oleh sponsor yang telah diidentifikasi1.
 Pengertian Multimedia Multimedia adalah pemanfaatan komputer untuk membuat dan
 menggabungkan teks, grafik, audio, gambar bergerak ( video dan animasi ) dengan
 menggabungkan link dan tool yang memungkinkan pemakai melakukan navigasi,
 berinteraksi, berkreasi, dan berkomunikasi. Multimedia memungkinkan pengguna
 komputer untuk mendapatkan output dalam bentuk yang jauh lebih kaya dari pada media
 tabel dan grafik konvensional, pengguna dapat melihat gambar 3dimensi, foto, video
 bergerak atau animasi dan mendengarkan stereo, perekaman suara atau musik. Para
 pendukung multimedia menyatakan bahwa jika multimedia menyatakan bahwa jika media
 berbagai indera ini dikombinasikan, efek yang dihasilkan melabihi penjumlahan bagian-
 bagiannya. Walau sebagian besar perhatian pada multimedia berfokus dengan output
 komputer. Input pemakai dapat juga mendapatkan bagian dari teknologi. Beberapa
 sistem multimedia bersifat interaktif, memungkinkan pemakai memilih output dengan
 mause atau kemampuan layer sentuh. Dalam definisi yang lain multimedia, yaitu dengan
 menempatkannya dalam konteks, seperti yang dilakukan oleh Hofstetter ( 2001 ),
 multimedia adalah pemanfaatan komputer untuk membuat dan menggabungkan teks,
 1 Hasan,A.2008 ,Markeing,Media Pressindo, Yogyakarta, Hal .376
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grafik, audio, gambar bergerak ( video dan animasi ) dengan menggabungkan link tool
 yang memungkinkan melakukan navigasi, berinteraksi dan berkomunikasi2.
 Definisi ini terkandung empat komponen penting multimedia, yaitu:
 1. Harus ada komputer yang mengkoordinasikan apa yang dilihat dan
 didengar yang berinteraksi dengan kita.
 2. Harus ada link yang menggabungkan kita dengan informasi.
 3. Harus ada alat navigasi yang memandu kita menjelajah jaringan informasi
 yang sering berhubungan.
 4. Multimedia menyediakan tempat kepada kita untuk mengumpulkan,
 memproses dan mengkombinasikan informasi dan ide kita.
 Salah satu komponen tidak ada, maka bukan multimedia dalam arti luas
 namanya. Misalnya : jika tidak ada komputer untuk berinteraksi maka itu namanya media
 campuran bukan multimedia, jika tidak ada link yang menghadirkan sebuah struktur dan
 dimensi, maka namanya rak buku bukan multimedia. Kalau tidak ada alat navigasi yang
 memungkinkan kita memilih jalannya suatu tindakan maka itu namanya film bukan
 multimedia, demikian juga kita tidak mempunyai mempunyai ruang untuk berkreasi dan
 menyumbangkan ide sendiri maka namanya televisi, bukan multimedia. Dari beberapa
 definisi diatas, maka multimedia ada yang online ( internet ) dan multimedia ada yang
 offline ( tradisional ),
 Deskripsi Motion Graphic
 Pengembangan dari seni graphic design yaitu motion design, konteksnya
 adalah motion graphic sebagai film, video atau sabagai komputer animasi. Termasuk di
 dalamnya adalah tipografi dan grafis yang bisa dilihat sebagai titles untuk film, pembuka
 program televisi, bumper dan elemen-elemen grafis yang muncul di layar kaca. Apapun
 yang muncul sebagai graphic design dalam media elektronik audio visual adalah
 pekerjaan yang dilakukan oleh motion designer.
 Tehnik menggunakan aplikasi motion graphic design, aplikasinya berorientasi
 pada obyek. Dan medianya berupa still images dengan format pixel atau vector, data
 video dan audio. Di dalam aplikasinya dapat membuat sebuah komposisi yang di
 dalamnya terdapat timeline, resolusi, hitungan jumlah frame per detik dan ukuran. Saat
 membuat komposisi, bisa dimasukan satu atau lebih media, yang lalu muncul di dalam
 composition window dan juga di timeline.
 2 Suyanto M, 2005 ,”Multimedia Alat Untuk Meningkatkan Keunggulan Bersaing,Andi offset Hal 21.
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Media yang bisa disusun masing-masing sebagai layer terdapat properti
 pengaturan untuk memanipulasi, seperti posisi (x, y dan terkadang z), putaran, ukuran,
 opacity dan lainnya. Layer-layer dapat digabungkan satu sama lain dalam komposisi.
 Setiap perubahan atau manipulasi yang dilakukan dapat dibuat keyfame untuk
 menentukan nilai dari tiap waktu yang ditentukan untuk dimanipulasi. Ini berlaku untuk
 program komposisi maupun animasi.
 Motion Graphics dalam sebuah tayangan iklan televisi merupakan elemen
 penting yang tidak dapat dihilangkan. Elemen-elemen grafis yang dapat berupa teks atau
 image yang bergerak secara dinamis tersebut memiliki arti penting selain memberi nilai
 keindahan, juga berfungsi memperkuat pesan yang ingin disampaikan oleh iklan
 tersebut.
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ANALISIS (PROSES PENELITIAN )
 Analisis Sistem
 • Analisis SWOT
 SWOT Kekuatan ( Strenght )
 • Biaya / modal yang memadai
 • Equipment yang memadai
 • Jobdesc karyawan yang tetap
 • Link yang banyak di area jatim
 Kelemahan ( Weaknes )
 • SDM editing dan animator yang kurang
 • Promosi yang kurang
 • Belum mempunyai event yang tetap dalam waktu 1 bulan
 Kesempatan ( Opportunities )
 • Kepercayaan masyarakat dengan hasil produksi adiks berkualitas
 • Minat masyarakat tentang pelayanan jasa oleh adiks
 Peluang maksimal • Image adiks baik di
 mata masyarakat
 • Pendapatan Adiks naik
 Kerugian minimal • Kurangnya minat
 masyarakat terhadap hasil produksi adiks
 • Menghambat proses produksi
 Ancaman ( Threatness )
 • Persaingan ketat antar production house
 • Banyaknya muncul kelompokusaha / perorangan di bidang yang sama cenderung merusak pasar / harga
 Peluang minimal • Bisa bekerja sama
 antar production house lain
 • Peningkatan hasil produksi
 Kerugian maksimal • Kalah bersaing dengan
 production house lain
 • Jasa adiks terlihat mahal di mata masyarakat
 • Pendapatan / pemasukan adiks menurun
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• Analisa kebutuhan sistem Analisa kebutuhan sistem disini sudah terwujud di dalam rumah produksi Adiks
 Pro. Sistem harus ditunjang mengunakan perangkat-perangkat teknologi yang
 memadai seperti :
 Perangkat Keras ( Hardware )
 • Prosesor AMD Athlon II X2 240
 • Motherboard MSI K9A2 CF
 • RAM Kingston 2Gb
 • VGA MSI 4670
 • Hardisk Seagatte 160 Gb
 • Speaker Altec Lansing VS 2521
 Perangkat Lunak ( Software )
 • SO Microsoft Windows XP Professional SP 2
 • Adobe Photoshop CS3
 • Adobe Premiere CS3
 • Adobe Affter Effect CS3
 • Cool Edit Pro 2.0
 User ( Brainware ) Brainware bertugas untuk menjalankan sistem yang akan diterapkan
 dibutuhkan tenaga profesional yang mampu mengembangkan tekhnologi informasi
 tersebut. Karena kemampuan sumberdaya manusia penentu perkembangan suatu
 lembaga / organisasi / perusahaan.
 Naskah
 • Video 01 : FADE IN,: text adiks pro dengan animasi. Audio : SFX ( Adiks Production )
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• Video 02 : TILT DOWN ,TRACK LEFT, TRACK IN : Text bidang kerja adiks,
 gambar bidang kerja adiks dan event Adiks Audio : SFX
 • Video 03 : TILT DOWN, TRACK RIGHT, TRACK LEFT: Graphic image bidang
 kerja adiks Audio : SFX ( Melayani Multimedia video shooting, video dokumentasi,
 editing video, dan event organizer. )
 • Video 04 : FADE IN : Alamat rumah produksi adiks Audio : SFX ( Beralamat di jalan ukel no 12 ponorogo )
 • Video 05 : FADE IN, FADE OUT : Animasi logo Adiks pro Audio : SFX
 Dubbing
 Dubbing adalah pemberian suara agar animasi yang dibuat terlihat hidup.
 Proses dubbing ini menggunakan perangkat lukak Cool Edit Pro 2.0.
 Setelah membuka software aplikasi Cool Edit Pro 2.0, untuk memulai proses
 dubbing, yaitu menyiapkan kalimat / kata yang akan di rekam. Setalah menyiapkan dan
 akan memulai bagian multitrack ada tanda R berwarna kotak merah di klik dan juga
 menekan tombol merah pada Transport Button
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Setalah proses dubbing selesai,barulah klik file+Save Session As dan format
 audio di buat *.WAV.
 Importing Musik dan Video Proses Importing musik dan video disini adalah proses penggabungan dari
 semua proses produksi tadi. Dari animasi dan dubbing, proses ini menggunakan software
 Premiere Pro CS 3. Adapun cara penggabungan adalah sebagaiberikut :
 • Buka aplikasi Adobe Premiera Pro CS3
 • Klik New Project
 • Plilih DV-PAL
 • Standard 48kHz
 • Isi nama file
 • Klik Ok
 Proses importing :
 • Klik File + import ( Ctrl+I )
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• File yang di import akan muncul dalam jendela project
 • Drag file video dan musik di dalam Timeline
 Rendering Proses Rendering di dalam Premiere Pro Cs3 ini adalah proses jadi semua
 produksi,di mana audio, animasi serta dubbing sudah menjadi satu file.
 Proses Rendering :
 • Klik file+Export+Movie
 • Isi file name
 Hasil Penelitian dan Pembahasan
 Tampilan Iklan Video 1 Tampilan Iklan Video 2
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Tampilan Iklan Video 3 Tampilan Iklan Video 4
 Tampilan Iklan Video 5 Tampilan Iklan Video 6
 Tampilan Iklan Video 7 Tampilan Iklan Video 8
 Tampilan Iklan Video 9
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Pembuatan Motion Graphic Pembuatan Motion Graphic dalam TVC ( TV Commercials ) ini menggunakan
 software Adobe After Effect CS3, pembuatan dalam suatu gerakan atau motion hanya
 menggunakan tehnik kamera yang sudah ada pada Adobe After Effect CS3, tetapi tehnik
 kamera bisa berjalan dengan cara menggunakan 3D layer ( gambar 4.10 ) . Pada
 dasarnya menggunakan tehnik kamera ini sama juga kita menggunakan kamera
 sungguhan, kita bisa menngerakkan dari kanan, kiri ,atas, dan bawah.
 Pembuatan Motion graphic dengan background Transparan
 Pembahasan Motion Graphic dengan background transparan karena sebagian
 pengerjaannya tidak di jadikan satu Timeline, karena dibutuhkan penggabungan antara
 background dan objek. Dalam pembuatannya tehnik yang digunakan sama, hal
 pembedanya hanya di layer. Motion Graphic ini tidak menggunakan layer Solid.
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Evaluasi Iklan Evaluasi iklan ini dilakukan dengan menggunakan kuesioner, agar iklan yang
 diproduksi ini dapat diukur efektifitas dalam penyampaian informasinya, serta kualitas
 pengemasan iklan. Berikut ini adalah daftar kuesioner yang digunakan untuk
 mengevaluasi iklan rumah produksi Adiks Pro :
 1. Apakah tampilan iklan Rumah Produksi Adiks Pro ini sudah menarik ?
 2. Apakah anda bisa memahami informasi yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi
 Adiks Pro tersebut ?
 3. Apakah informasi yang terdapat di dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut
 sudah lengkap ?
 4. Apakah unsur warna yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro
 tersebut sudah cukup menarik ?
 5. Apakah unsur foto yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut
 sudah mendukung unsur teks yang terdapat dalam iklan tersebut ?
 6. Apakah unsur foto yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas
 dalam bidang kerja Adiks Pro?
 7. Apakah unsur suara ( Dubbing ) dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut
 sudah jelas ?
 8. Apakah teks dan font yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro
 sudah jelas?
 9. Apakah animasi yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah
 menarik?
 10. Apakah backsound yang digunakan sudah sesuai dengan konsep iklan Rumah
 Produksi Adiks Pro tersebut?
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No Pertanyaan Ya Tidak Ya Tidak
 1. Apakah tampilan iklan Rumah Produksi Adiks Pro ini sudah menarik ?
 20 0 100% 0%
 2. Apakah anda bisa memahami informasi yangterdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut ?
 20 0 100% 0%
 3. Apakah informasi yang terdapat di dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah lengkap ?
 17 3 85% 15%
 4. Apakah unsur warna yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah menarik ?
 13 7 65% 35%
 5. Apakah unsur foto yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah mendukung unsur teks yang terdapat dalam iklan tersebut ?
 15 5 75% 25%
 6. Apakah unsur foto yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas dalam bidang kerja Adiks Pro?
 15 5 75% 25%
 7. Apakah unsur suara ( Dubbing ) dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah jelas ?
 13 7 65 35%
 8. Apakah teks dan font yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas?
 18 2 90 10%
 9. Apakah animasi yang digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah menarik?
 14 6 70% 30%
 10. Apakah backsound yang digunakan sudah sesuai dengan konsep iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut?
 18 2 90% 10%
 Pembahasan Evaluasi Iklan 1. Pembahasan pada no.1 dengan pertanyaan “Apakah tampilan iklan Rumah
 Produksi Adiks Pro ini sudah menarik ?“ hasil presentase 100% pada pilihan jawaban ya,
 jadi iklan ini sudah menarik.
 2. Pembahasan pada no.2 dengan pertanyaan “Apakah anda bisa memahami
 informasi yang terdapat dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut ?“ hasil
 presentase 100% pada pilihan ya, jadi pemahaman informasi dalam iklan ini sudah bisa
 dipahami.
 3. Pembahasan pada no.3 dengan pertanyaan “Apakah informasi yang terdapat di
 dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah lengkap?” hasil presentase 85%
 pada jawaban ya, dan 15% pada jawaban tidak, jadi informasi yang ada di dalam iklan ini
 masih dapat di pahami.
 4. Pembahasan pada no.4 dengan pertanyaan “ Apakah unsur warna yang
 digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah menarik?” hasil
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presentase 65% pada jawaban ya, dan 35% pada jawaban tidak, jadi dalam masalah
 unsur warna ini bisa disimpulkan unsur warna menarik.
 5. Pembahasan pada no.5 dengan pertanyaan “ Apakah unsur foto yang terdapat
 dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah mendukung unsur teks yang
 terdapat dalam iklan tersebut?” hasil presentase 75% pada jawaban ya, dan 25% pada
 jawaban tidak, jadi unsur foto bisa dikatakan sudah mendukung unsur teks pada iklan
 Rumah Produksi Adiks Pro.
 6. Pembahasan pada no.6 dengan pertanyaan “Apakah unsur foto yang terdapat
 dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas dalam bidang kerja Adiks Pro?” hasil
 presentase 75% pada jawaban iya, dan 25% pada jawaban tidak, jadi unsur foto yang
 menunjukkan bidang kerja Adiks Pro sudah jelas.
 7. Pembahasan pada no.7 dengan pertanyaan “Apakah unsur suara ( Dubbing )
 dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro tersebut sudah jelas?” hasil presentase 65%
 pada jawaban iya, dan 35% pada jawaban tidak, jadi bisa disimpulkan bahwa unsur
 suara ( Dubbing ) pada iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas.
 8. Pembahasan pada no.8 dengan pertanyaan “Apakah teks dan font yang
 digunakan dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas?” hasil presentase 90%
 pada jawaban iya, dan 10% pada jawaban tidak, jadi sudah dapat disimpulkan teks dan
 font pada iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah jelas.
 9. Pembahasan pada no.9 dengan pertanyaan “Apakah animasi yang digunakan
 dalam iklan Rumah Produksi Adiks Pro sudah menarik?” hasil presentase 70% pada
 jawaban iya, dan 30% pada jawaban tidak, jadi animasi dalam iklan Rumah Produksi
 Adiks Pro bisa disimpulkan masih menarik.
 10. Pembahasan pada no.10 dengan pertanyaan “Apakah backsound yang
 digunakan sudah sesuai dengan konsep iklan Rumah Produksi Adiks Pro?” hasil
 presentase 90% pada jawaban iya, dan 10% pada jawaban tidak, jadi backsound yang
 digunakan sudah sesuai konsep iklan Rumah Produksi Adiks Pro.
 KESIMPULAN Kesimpulan dalam “ Produksi TVC ( TV Commercial ) Rumah Produksi Adiks
 berbasis Motion Graphic 2D ” adalah menggunakan Software aplikasi :
 1. Adobe After Effect CS3
 2. Adobe Premiere CS3
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3. Adobe Photoshop CS3
 4. Cool Edit Pro 2.0
 Saran
 Produksi TVC ( TV Commercial ) ini diharapkan Rumah Produksi Adiks Pro lebih
 dikenal oleh masyarakat khususnya masyarakat kota Ponorogo dan dapat meningkatkan
 kemampuan dalam bersaing antar Rumah Produksi lain. Setelah menyelesaikan skripsi
 ini menyampaikan sedikit masukan sebagai berikut:
 1. Produksi iklan berbasis Motion Graphic 2D ini hanya membutuhkan suatu
 ide, kreativitas, konsep dan ketelitian dalam membuat animasinya.
 2. Motion Graphic 2D ini bisa dikembangkan menjadi Motion Graphic 3D.

Page 19
                        

DAFTAR PUSTAKA
 Hasan,A. ,Markeing,Media Pressindo, Yogyakarta 2008
 Suyanto, M, MULTIMEDIA, Alat Untuk Meningkatkan Keunggulan Bersaing,
 Andi Offiset Yogyakarta 2003
 Suyanto,M. , Strategi Perancangan Iklan Televisi Perusahaan Top Dunia,Andi
 offset,Yogyakarta.2005
 http://adhietologyxnote.blogspot.com/2009/12/apa-itu-motion-graphic_21.html
 http://bolehtau.wordpress.com/2008/02/12/sejarah-animasi/
 http://id.wikipedia.org/wiki/PAL
 http://id.wikipedia.org/wiki/NTSC
 http://id.wikipedia.org/wiki/HDTV
 http://adhietologyxnote.blogspot.com/2009/12/apa-itu-motion-graphic_21.html
 http://bolehtau.wordpress.com/2008/02/12/sejarah-animasi/
 http://id.wikipedia.org/wiki/PAL
 http://id.wikipedia.org/wiki/NTSC
 http://id.wikipedia.org/wiki/HDTV



						
LOAD MORE                    

                                    


                
                    
                    
                                        
                

                

                        


                    

                                                    
                                Why is Health Policy Important

                            

                                                    
                                PERAN LIRIK JINGLE IKLAN PARTAI POLITIK DALAM … · ( Studi Deskriptif Kualitatif tentang Peran lirik Jingle Iklan TVC ... penelitian skripsi, ... Teori yang digunakan dalam penelitian

                            

                                                    
                                Konsep Arsitektur Gotik Dan Karakter Visualnya

                            

                                                    
                                BAB III METODOLOGI PENELITIAN DAN PERANCANGAN KARYAsir.stikom.edu/id/eprint/2534/5/BAB_III.pdfdari visualnya, memecahkan teka-teki dalam game kecil, mendapatkan untuk benda-benda sebagai

                            

                                                    
                                Important Business

                            

                                                    
                                Mention the Important Elements Involved in a Literature Review - Phdassistance

                            

                                                    
                                Buku Petunjuk Pengguna - Philips · 9 Safety clamps 10 Control knob 11 Cord storage compartment 12 Motor unit 13 Driving shaft 14 Juice jug and lid Important Read this important information

                            

                                                    
                                Edisi 4 Tahun 2019 4 Tahun 2019.pdf · dan berbagi pengetahuan (knowledge sharing). Sudah kenal dengan Siswaskeudes? Apa sih bedanya dengan Siskeudes? Silakan nikmati sajian visualnya

                            

                                                    
                                KATA PENGANTAR · rasa dan pengendalian massa, serta pengamanan objek khusus yang meliputi Very Very Important Person (VVIP), Very Important Person (VIP), tempat pariwisata dan objek

                            

                                                    
                                EBM Important Concepts 2011_Prof Bhisma Murti

                            

                                                    
                                PEMAKNAAN MASKULINITAS GLOBAL PADA IKLAN TELEVISI ... COVER TESIS.… · PEMAKNAAN MASKULINITAS GLOBAL PADA IKLAN TELEVISI KOMERSIAL (TVC) (Analisis Semiotik Iklan Produk Khusus Pria:

                            

                                                    
                                Important Alg Rela

                            

                                                    
                                0 Maha Shivratri Important[1]

                            

                                                    
                                BAB III Important

                            

                                                    
                                IDENTIFICATION SHEET FOR IMPORTANT SHARK SPECIES … · 2018-09-12 · IDENTIFICATION SHEET FOR IMPORTANT SHARK SPECIES IN INDONESIA (FOR MARINE CAPTURE FISHERIES STATISTICS) D –

                            

                                                    
                                Pengaruh Iklan TVC Sosis So Nice Terhadap Anak Sekolah Dasar

                            

                                                    
                                UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta - core.ac.uk filemitologi berupa ular naga sebagai penguasa hutan yang jahat. Sosok yang dilihat dari Sosok yang dilihat dari segi visualnya menyeramkan

                            

                                                    
                                KAJIAN DROMOLOGI DALAM IKLAN TVC OBAT SAKIT KEPALA …

                            

                                                    
                                LAPORAN KERJA PRAKTEKrepository.dinamika.ac.id/id/eprint/4687/1/08510160024...LAPORAN KERJA PRAKTEK PEMBUATAN IKLAN TVC BERJUDUL ”CLEAR MAN PROMO VERSION THE WALL” Disusun oleh

                            

                                                    
                                PENGARUH TERPAAN IKLAN TVC TERHADAP …e-journal.uajy.ac.id/4614/1/JURNAL.pdf · PENGARUH TERPAAN IKLAN TVC TERHADAP TINGKAT ... promosi berbagai produk isotonik pada kurun waktu

                            

                                                    
                                MEDIA PEMBELAJARAN - file.upi.edufile.upi.edu/Direktori/FPBS/JUR._PEND._BHS._DAN... · transparan ohp, adalah media proyeksi karena visualnya diproyeksikan ke layar 10. permainan

                            

                                                    
                                Ver IMPOrtant jawa.pdf

                            

                                                    
                                ANALISIS SEMIOTIKA IKLAN TVC RAMAYANA 2018 VERSI … · 2019. 12. 3. · ANALISIS SEMIOTIKA IKLAN TVC RAMAYANA 2018 VERSI RAMADHAN #KERENLAHIRBATIN Skripsi Ditulis sebagai syarat

                            

                                                    
                                iPhone 3GS Important Product Information Guide ID 2

                            

                                                    
                                STORYTELLING - tukanggambardakol.files.wordpress.com · Apa itu ide ? Apa itu konsep ? ide ... What, Why, Who, Which, Where . Konsep Iklan TVC Analisis 5 unsur menurut Lasswell (1960)

                            

                                                    
                                Teori Produksi dan Kegiatan Perusahaanrizkylrs.lecture.ub.ac.id/files/2016/10/PIE-4... · tfc tvc tc tvc tpx y (p)(x1) x1 kurva biaya kurva biaya-produksi . isoquant

                            

                                                    
                                WHAT IS A TVC FILM DIRECTOR by Ipang Wahid

                            

                                                    
                                What Is Important to Us When Buying Children's Clothing

                            

                                                    
                                PERANCANGAN TVC IKLAN LAYANAN MASYARAKAT …repository.amikom.ac.id/files/Publikasi_06.12.1925.pdf · Suyanto,2004, Aplikasi Desain Grafis Untuk Periklanan, ... layout tempat, angle

                            

                                                    
                                Important Drug Interactions KBK

                            

                                                    
                                ANALISIS SEMIOTIKA IKLAN TVC RAMAYANA 2018 VERSI …kc.umn.ac.id/10242/1/HALAMAN_AWAL.pdf · 2019-12-03 · Ramayana memanfaatkan momen ini untuk mempromosikan produk mereka dengan

                            

                                                    
                                KREDIBILITASKOMUNIKATORPADADESTINASIWISATA … · 2020. 8. 4. · Arus pesan komunikasi melalui aplikasi instant messaging WhatsApp ... berbasis digital melalui pesan komunikasi visualnya

                            

                                                    
                                Important Things to Know About Weight Lifting Equipment UK for Overall Fitness

                            

                                                    
                                PERANCANGAN ILUSTRASI LEWAT KREASI DIGITAL … · 1. Menciptakan poster pemanasan global dengan pendekatan teknik Digital Imaging yang pesan visualnya cenderung hiperbolis, supaya

                            

                                                    
                                04. Galuh Sekartaji - KESADARAN DARI SEBATANG BAMBU. … · 2019. 11. 4. · cara penyampaian pada karya ini terutama dari segi bahasa visualnya. METODE “Segala emelen dari garis,

                            

                        
                    

                                    

            

        

    

















    
        
            
                	About us
	Contact us
	Term
	DMCA
	Privacy Policy



                	English
	Français
	Español
	Deutsch


            

        

        
            
                Copyright © 2022 VDOKUMEN

            

                    

    








    


